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மார்பிள் கற்களை இந்தியாவுக்கு ஏற்றுமதி 
செய்ய ஓமன் அரசு ஒப்புக் க�ொண்டுள்ளது. 

இதன்மூலம் துருக்கியை நம்பியிருக்க 
வேண்டிய அவசியம் இல்லை.

 பியூஷ் க�ோயல்,  மத்திய வர்த்தக அமைச்சர் 

விவசாயிகள் மற்றும் வேளாண் கல்லூரி 
மாணவர்களுக்கென கமாடிட்டி 
டெரிவேட்டிவ்ஸ் சந்தை குறித்து செபி 
விழிப்புணர்வு பிரச்சாரம் செய்து வருகிறது.

 துஹின் காந்த பாண்டே,  செபி தலைவர் 

ஒரு நாட்​டின் ப�ொருளா​தார நலனைப் புரிந்து 
க�ொள்​ளும் ம�ொழி ப�ொருளா​தார தரவு. ம�ொத்த 
உள்​நாட்டு உற்​பத்தி (ஜிடிபி) வளர்ச்சி மற்​

றும் பணவீக்​கம் ப�ோன்ற எண்​கள் வெறும் புள்​ளி​
விவரங்​கள் அல்ல; அவை அரசின் க�ொள்​கைகள், 
வணி​கத் தீர்​மானங்​கள், மேலும் இளம் த�ொழில்​
முனை​வ�ோரின் த�ொழில் தேர்​வு​களை​யும் வடிவ​
மைக்​கின்​றன.

இந்​தி​யா​வின் ஜிடிபி மற்​றும், நுகர்​வ�ோர் விலைக் 
குறி​யீடு (Consumer Price Index) தரவின் தரம் குறித்து 
சமீபத்​தில் விவாதங்​கள் எழுந்​துள்​ளன. சர்​வ​தேச 
நாணய நிதி​யம் (ஐஎம்​எப்) கடந்த நவம்​பர் 27-ல் 
வெளி​யிட்ட ஆண்​டறிக்​கை​யில் செயல்​முறை 
பலவீனங்​கள் மற்​றும் தரவு இடைவெளி​களைக் 
குறிப்​பிட்​டு, இந்​தி​யா​வின் தேசிய கணக்​கு​களை 
(ஜிடிபி உட்​பட) ‘C’ என மதிப்​பிட்​டுள்​ளது. இது அதன் 
தரப்​படுத்​தலில் இரண்​டாவது குறைந்த நிலை. முதல் 
குறைந்த நிலை B ஆகும். 

ஐஎம்​எப் அறிக்கை பற்றி கடந்த டிசம்​பர் 3-ம் 
தேதி நாடாளு​மன்​றத்​தில் விவா​திக்​கப்​பட்​டது. ஐஎம்​
எப் உட்பட அனைத்து சர்​வ​தேச அமைப்​பு​களும் 
தரவை ஏற்​றுக்​க�ொண்​ட​தால், தரவு​களின் தரம் 
குறித்த கவலைகளை நிதி​யமைச்​சர் நிராகரித்​தார். 
ஐஎம்​எப் தரவை கேள்வி கேட்​க​வில்லை என்று அவர் 
தெளிவுபடுத்​தி​னார்.

ஐஎம்​எப் தரப்​படுத்​தும் முறை

ஐஎம் ​எ ப்  தனது த ரவு கட்​டமைப்பு மதிப்​பீடு 
(D a t a  Q ua lit y Asse ssment Fra mework) மூலம், 
உலக நாடு​களின் புள்​ளி​விவரங்​களை, நேர்மை 
(Integrity), முறைமை​யியல் வலிமை (Methodological 
Soundness), துல்​லி​யம் & நம்​பகத்​தன்மை (Accuracy 
& R e l i ab il ity ) ,  சேவைத் திறன் (Serviceability), 
அணுகல் (Accessibility) ஆகிய 5 பரி​மாணங்​களில் 
மதிப்​பிடு​கிறது. இதன் அடிப்​படை​யில், A மிக 
உயர்ந்த தரம்,  B நம்​பக​மானது, C பலவீன​மானது, 
D மிகக் குறைந்த தரம் 4 ஆக பிரிக்​கிறது.

பழைய அடிப்படை ஆண்டை (Base Year) 2010-11  
பின்பற்றுவதாகவும், பதிவு செய்யப்படாத நிறுவனங் 
கள், மற்றும் GST/UPI தரவுகளை ப�ொருளாதார 
தரவுகளில் முழுமையாக இணைக்கவில்லை என்றும்  
கூறி, இந்தியாவுக்கு C மதிப்பீடு வழங்கி உள்ளது. 

ஜிடிபி மற்​றும் நுகர்​வ�ோர் விலைக் குறி​யீடு தரவு 
ஏன் முக்​கி​யம்?

	 ஜிடிபி:  நாட்​டில் உற்​பத்தி செய்​யப்​படும் ப�ொருட்​ 
கள் மற்​றும் சேவை​களின் ம�ொத்த மதிப்பை 
அளவிடு​கிறது. இது ப�ொருளா​தார வளர்ச்​சி​யின் 
தலைப்பு குறி​யீடு.

	 நுகர்​வ�ோர் விலைக் குறி​யீடு (சிபிஐ): அன்​றாட 
ப�ொருட்​கள் மற்​றும் சேவை​களின் விலைகளில் 
ஏற்​படும் மாற்​றங்​களைப் பதிவு செய்​கிறது. இது 
பணவீக்​கத்​தின் முக்​கிய​மான அளவு​க�ோல், 
நாணயக் க�ொள்​கை, த�ொழிலா​ளர் ஊதி​யம் 
மற்​றும் ஊதிய திருத்​தம் பேச்​சு​வார்த்​தைகளை 
வழிநடத்​துகிறது.

ஐஎம்​எப் எழுப்​பிய கவலைகள்

1.  பழைய அடிப்​படை ஆண்​டு: ஜிடிபி-க்கு  
இந்​தியா இன்​னும் 2011–12-ஐ அடிப்​படை​யாகப் 
பயன்​படுத்​துகிறது. வேக​மாக மாறும் ப�ொருளா​தா​
ரத்​தில், இது டிஜிட்​டல் கட்​ட​ணங்​கள், புதுப்​பிக்​கத்​
தக்க ஆற்​றல் மற்​றும் புதிய சேவைத் துறை​களின் 
வளர்ச்​சி​யைப் பதிவு செய்​ய​வில்​லை.

2. பெயரளவி​லான (Nominal) ஜிடிபி: உண்​மை​
யான ஜிடிபி ஆக மாற்ற துல்​லிய​மான விலைக் குறி​
யீடு​கள் தேவை. பலவீன​மான விலைக் குறி​யீடு​கள் 
வளர்ச்சி விகிதங்​களை மாறு​படுத்​தக்​கூடும்.

3. நுகர்​வ�ோர் கூடை சமநிலை​யின்​மை: உணவு 
மற்​றும் பானங்​கள் இந்​தி​யா​வின் நுகர்​வ�ோர் கூடை​
யில் 54% ஆக உள்​ளது. இதனால் பணவீக்​கம் அதி​
க​மாக மாறு​படு​கிறது.

4. வெளிப்​படைத்​தன்மை குறை​பாடு: ஜிடிபி மற்​
றும் சிபிஐ திருத்​தங்​கள் சில நேரங்​களில் தெளி​வாக 
விளக்​கப்​படு​வ​தில்​லை. இதனால் பகுப்​பாய்​வாளர்​
கள் குழப்​பம் அடைகிறார்​கள்.

இவை உண்​மை​யான சவால்​கள், ஆனால் இந்​
தி​யா​வுக்கே தனித்​து​வ​மானவை அல்ல. ஒவ்​வ�ொரு 
நாடும் இதை எதிர்​க�ொள்​கிறது. 

2026-ல் சீர்​திருத்​தங்​கள்
இதனிடையே, ப�ொருளா​தார தரவில் பல்​வேறு 

சீர்​திருத்​தங்​களை மேற்​க�ொள்ள மத்​திய அரசு திட்​
ட​மிட்​டுள்​ளது. 
	 அடுத்த 2026-ம் ஆண்டு முதல் ம�ொத்த உள்​

நாட்டு உற்​பத்தி (ஜிடிபி) மற்​றும் த�ொழில் துறை 
உற்​பத்தி (ஐஐபி) குறி​யீட்​டுக்கு 2022-23-ம் நிதி​
யாண்டு அடிப்​படை ஆண்​டாகப் பயன்​படுத்​தப்​
படும்

	 ப�ொருளா​தா​ரத்​தின் கட்​டமைப்பு மாற்​றங்​கள் 
சிறப்​பாகப் பதிவு செய்​யப்​படும்.

	 புதிய தரவு​கள் இணைப்​பு: ஜிஎஸ்டி தாக்​கல், 
யுபிஐ பரிவர்த்​தனை​கள் மற்​றும் நிறுவன பதிவு​
கள் பயன்​படுத்​தப்​படும்.

	 புதுப்​பிக்​கப்​பட்ட நுகர்​வ�ோர் விலைக் குறி​
யீடு அடிப்​படையி​லான கூடை: காலண்​டர் 
ஆண்டு 2024-ஐ தனது அடிப்​படை ஆண்​டாக 
மாற்றி குடும்ப நுகர்வு செல​வுக் கணக்​கெடுப்​
பின் அடிப்​படை​யில் நுகர்​வ�ோர் விலைக் குறி​
யீடு (சிபிஐ) நிர்​ண​யம் செய்​யப்​படும்.  உணவுப் 
ப�ொருட்​களின் முக்​கி​யத்​து​வம் குறைக்​கப்​படும்.

	 மேம்​பட்ட வெளிப்​படைத்​தன்​மை: திருத்​தங்​
கள் செய்​யப்​பட்​ட​ப�ோது தெளி​வான ஆவணங்​
கள் மற்​றும் ஒப்​பீட்டு அட்​ட​வணை​கள் வெளி​
யிடப்​படும்.

 	இ ந்த  நடவடிக்​கைகள் உலகளா​விய சிறந்த 
நடை​முறை​களு​டன் இணங்​கு​கின்​றன.

பிற நாடு​களி​லிருந்து பாடங்​கள்

 	 அமெரிக்​கா​வின் ப�ொருளா​தார பகுப்​பாய்வு 
பணி​யகம் (Bureau of Economic Analysis) ஆண்​
டு​த�ோறும் ஜிடிபி-ஐ திருத்​துகிறது, வரி பதிவு​
கள் மற்​றும் நிறுவன தாக்​கல்​களைப் பயன்​படுத்​
துகிறது,

	 ஐர�ோப்​பிய ஒன்​றி​ யத்​தின் யூர�ோ​சாட் 
( E UROSTA T) அலு ​வல​கம் உறு ப்பு நாடு​
களுக்கு இடையே பணவீக்​கக் குறி​யீடு​களை 
சம நிலைக்கு க�ொண்டு வரு​கிறது

	  தென்​னாப்​பிரிக்கா மற்​றும் கனடா: சிபிஐ கூடை 
புதுப்​பிப்​பு​கள் உணவின் எடையைக் குறைத்​து, 
பணவீக்க அளவீட்டை நிலைப்​படுத்​துகின்​றன.

வரும் 2026-ம் ஆண்டு பிப்​ர​வரி 27-ம் தேதி புதிய 
அடிப்​படை ஆண்​டின் (2022-23) அடிப்​படை​யில் ஜிடிபி  
தரவு வெளி​யிடப்​படும். தற்​ப�ோதைய தரவை அடிப்​
படை​யாகக் க�ொண்ட முதல் முன்​கூட்​டிய (advance) 
மதிப்​பீடு ஜனவரி 7 அன்று வெளி​யிடப்​படும்.

பணவீக்​கத்​தைப் ப�ொறுத்​தவரை, ரிசர்வ் வங்கி 
ஏற்​கெனவே 4% இலக்​கை மறு​பரிசீலனை செய்​வது 
த�ொடர்​பாக ப�ொது​மக்​களிட​மிருந்​து கருத்​துகளை 
பெற்​றுள்​ளது. இது ம​திப்​பாய்​வில்​ உள்​ளது.

சி ல ஆண்டுகளுக்கு முன்பு, ஒரு 
புகழ்பெற்ற த�ொலைக்காட்சியின் 
பிரபலமான நபர் ஒருவர், அந்த 

த�ொலைக்காட்சி நிறுவனத்தை விட்டு 
விலகினார். அவர், அடுத்து, என்ன செய்யப் 
ப�ோகிறார்? வேறு எந்தத் த�ொலைக்காட்சியில் 
சேரப் ப�ோகிறார்? என்பதைத் தெரிந்துக�ொள்ள 
பலரும் ஆர்வமாக இருந்தார்கள். ஆனால் 
அவர் யாரும் எதிர்பாராத வகையில் 
ச�ொந்ததமாக ஒரு யுடியூப் சேனல் 
த�ொடங்கினார்.

ஓராண்டுக்​குப் பிறகு, அவர் வில​கிய 
அதே த�ொலைக்​காட்​சி​யில் பணியி​லிருந்த 
மற்​ற�ொரு நபரை சந்​தித்​த​ப�ோது, “இப்​ப�ோது 
உங்​கள் த�ொலைக்​காட்சி நிர்​வாகத்​தில் மாறு​
தல்​கள் வந்​திருக்​கின்​றனவே. வில​கிய அந்த 
நபரை மீண்​டும் சேர்க்​கலாமே”  என சாதா​
ரண​மாகக் கேட்​டேன்.

சிரித்​த​படி அவர் பதி​லுக்கு கேட்​டார்.  
“த�ொலைக்​காட்சி அவரை வேண்​டாம் என்றா 
ச�ொல்​லும்! ஆனால், அவர் வர வேண்​டுமே” 
என்​றார். “ஏன் அவர் வர மாட்​டா​ரா?” என்​
றேன்.

“அவர் இங்கு வாங்​கிக் க�ொண்​டிருந்த 
ஊ தி ​யத்​தைப் ப�ோல, இர ண்​டு, மூன்று 
மடங்கு வரு​மானம் ஈட்​டு​கிறார். அதை விட்​
டு​விட்​டு, அவர் ஏன் இங்கு வரப் ப�ோகிறார்!”  
என்​றார்.

அவர் மட்​டுமல்ல. அப்​படி பத்​திரிக்கை 
து றை​யில் இரு ந்து வில​கி, ச�ொந்​த​மாக 
யுடியூப் சேனல் ஆரம்​பித்​து, அந்​தப் பத்​
திரிக்கை மூலம்  பழக்​க​மானவர்​களைப் 
பேட்டி எடுத்​து, கணிச​மான வரு​மானம் ஈட்​டிக்​
க�ொண்​டிருக்​கும் மற்​ற�ொரு​வரும் கவனிக்​
கத்​தக்க எடுத்​துக்​காட்​டு. 

நிலைமை அது​தான். கடந்த ஏழு ஆண்​டு​
களில் பலருக்​கும் ஒரு புதிய வரு​மான வாய்ப்​
பாக உரு​வாகி​யிருப்​பது, யுடியூப் சேனல்​
கள். தனி நபர்​கள் மட்​டுமில்​லை. அனேக​
மாக எல்​லாத் த�ொலைக்​காட்சி நிறு​வனங்​
களும், பெரும்​பாலான, பிரபல, தின, மாத 
இதழ்​களும் கூட ச�ொந்​த​மாக பல யுடியூப் 
சேனல்​கள் ஆரம்​பித்​து​விட்​டன. ஆம். ஒவ்​
வ�ொன்​றும் ஒன்​றுக்​கும் மேற்​பட்ட சேனல்​
களை நடத்​துகின்​றன. அவற்​றில் ஏராள​

மானவர்​கள் பணிபுரி​கிறார்​கள்.
அரசி​யல் மற்​றும் திரைப் பிரபலங்​கள், 

த�ொலை  க்​காட்சி சேனல்​களுக்கு பேட்டி 
க�ொடுப்​பது ப�ோல, எந்த வேறு​பாடும் இல்​
லாமல்,  யுடியூப் சேனல்​களுக்​கும் பேட்டி 
க�ொடுக்​கிறார்​கள். பல க�ோடி ரூபாய் முதல் 
ப�ோட்டு நடத்​துகிற ஒரு த�ொலைக்​காட்சி 
சேனலும் சரி, அதிக ‘சப்​ஸ்​கிரைபர்​’களை (சந்​
தா​தா​ரர்​கள்) வைத்​துள்ள யுடியூப் சேனலும் 
சரி. வீச்​சு, ஒரே​மா​திரி என்​பது​தான் காரணம். 
அதனால், வாய்ப்​பு​களும் ஒரே​மா​திரி​தான். 
ச�ொல்​லப் ப�ோனால், சில சமயங்​களில், 
யுடியூப் சேனல்​களின் ‘பார்வை எண்​ணிக்​
கை’ த�ொலைக்​காட்சி சேனல்​களின் பார்வை 
எண்​ணிக்​கை​யைக் காட்​டிலும் அதி​கம்.

யுடியூப் சேனல்​களுக்கு விட​யம் (கண்​
டெண்ட்) தயாரிப்​பது எளிது. வேக​மாகச் 
செய்​ய​லாம், உடனடி​யாக வெளி​யிடலாம். 

நேரலை செய்​ய​லாம், சில பகு​தி​களை மட்​டும்  
நீக்​கலாம். அல்​லது குறிபிட்ட வீடிய�ோவையே  
நீ க் ​கி ​வி ட லா ம். அனைத்​ தும் எளிது. 
உபரகரணங்​கள், ஸ்டூடிய�ோ, த�ொழில்​நுட்​
பம், த�ொழில்​முறை வல்​லுநர்​கள் ப�ோன்​றவற்​
றுக்​கான செலவு மிகக்​குறைவு.

முக்​கிய​மாக வரு​மானத்​துக்கு விளம்​பர​
தா​ரர்​களை, நிறு​வனங்​களைத் தேட வேண்​
டாம். அது தனி​நபர் நடத்​தும் சேனல�ோ, நிறு​
வனங்​கள் நடத்​தும் சேனல்​கள�ோ, எல்​லாம் 
ஒன்​று​தான். ஆயிரம் நபர்​கள் அந்த யுடியூப் 
சேனலுக்கு ‘சப்​ஸ்​கிரைப்’ செய்​திருக்​கவேண்​
டும். ஏற்​கெனவே அந்த யுடியூப் சேனலில் 
ப�ோடப்​பட்ட விடிய�ோக்​கள் மற்​றும் ‘ஷார்ட்​
ஸ்’ களை மக்​கள் பார்த்த ம�ொத்த மணி நேரம் 
நான்​கா​யிரத்​தைத் தாண்​டி​யிருக்க வேண்​
டும். அது ப�ோதும். வரு​மானத்​துக்கு விண்​
ணப்​பித்​து​விடலாம்.

அதன்​பின், பதிவு செய்​யும் விடிய�ோக்​
களின் பார்வை எண்​ணிக்​கைகளுக்கு ஏற்ப, 
AdSense youtube என்ற நிறு​வனம் யுடியூப் 
சேனலுக்​குப் பணம் க�ொடுக்க ஆரம்​பிக்​கும். 
பார்​வை​களின் எண்​ணிக்​கை, பார்க்​கப்​பட்ட 
(மணி) நேரம் ஆகிய​வற்​றைக் கணக்​கிட்​டு, 
பணத்தை யுடியூப் சேனலின் வங்​கிக் கணக்​
குக்கு அனுப்​பி​விடும்.

ஆட்​சென்ஸ் க�ொடுப்​பது, 1000 பார்​வை​
களுக்கு ரூபாய் 50 முதல் 200 வரை. லட்​
சம் பார்​வை​களுக்கு 3000 முதல் 15 ஆயிரம் 
வரை. 10 லட்​சம் பார்​வை​களுக்​கு, ரூபாய் 
முப்​ப​தா​யிரம் முதல் 1.5 லட்​சம் வரை. 

தற்​ப�ோது, நம் நாட்​டில் ஐந்து லட்​சம் பேர் 
வரை யூடியூப் சேனல்​கள் நடத்தி வரு​மானம் 
பார்த்​துக் க�ொண்​டிருக்​கலாம் என்​கிறது ஓர் 
கணக்​கு. இல்​லை. அது 12 லட்​சம் இருக்​
கலாம் என்​கிறது மற்​ற�ொரு கணக்​கு.

சில ஆயிரம் சந்​தா ​தா​ரர் ​களை வைத்​
திருக்கும் பெரும்​பாலான சேனல்​களுக்கு 
மாதம் ரூ.2000 முதல் ரூ.10 ஆயிரம் ரூபாய் 
வரை  கிடை க் ​கிறது.  லட்​சக்​கணக்​கில் 
சந்தாதாரகள் வைத்​திருப்​பவர்​களுக்கு ரூ.50 
ஆயிரம் முதல் ஒன்​றரை லட்​சம் வரை கிடைக்​
கிறது. 10 லட்​சத்​திற்​கும் அதி​க​மான சந்​தா​தா​
ரர்​களை வைத்​திருக்​கும், ஒவ்வொரு நாளும் 
பல பதிவு​கள் செய்​யும் சேனல்​களுக்கு 
பெரும் த�ொகை கிடைக்கிறது. இந்​தி​யா​வில் 
யுடியூப் சேனல் நடத்​துபவர்​களில் 0.3% மக்​
கள் ஒவ்​வ�ொரு மாத​மும் ரூ.5 லட்​சத்​திற்கு 
மேல் சம்​பா​திக்கிறார்​கள். 

யுடியூபில்​ தனி நபர்​கள்​ சம்​பா​திப்​பது எப்​
படி? பலரும்​ செய்​வது என்​ன?

த�ொடர்​ந்​து ​பார்​க்​கலாம்​.

முத்துராஜ் ஏ,
நிர்வாக பங்குதாரர்,  
மணி மேவன் சர்வீசஸ்

பங்குச்சந்​தைகள் நம்​பிக்கை மற்​றும் 
மன அழுத்​தத்​தின் கட்​டங்​களைக் 
கடந்து செல்​லும்​ப�ோது முதலீட்​

டாளர்​கள் வணிக சுழற்சி முதலீட்டை 
அதி​கள​வில் ஏற்​றுக்​க�ொள்​கின்​றனர். 
இது ப�ொருளா​தா​ரத்​தின் மாறிவரும் 
தாளத்​துடன் ப�ோர்ட்ஃ​ப�ோலிய�ோக்​களை 
சீரமைக்​கும் ஓர் உத்​தி​யாகும். ஒரு நிலை​
யான ஒதுக்​கீட்​டில் ஒட்​டிக்​க�ொள்​வதற்​குப் 
பதில் ப�ொருளா​தா​ரம் மீண்டு வரு​கிற​தா,  
விரிவடைகிற​தா, மெது​வாக இருக்​
கிறதா அல்​லது சுருங்​கு​கிறதா என்​ப​
தைப் ப�ொறுத்து துறை செயல்​பாட்டை 
இது மாற்​றுகிறது.

ப�ொருளா​தார சுழற்​சி​யின் ஒவ்​வ�ொரு 
கட்​ட​மும் வரு​வாய், தேவை, வட்டி விகிதம்  
மற்​றும் சந்தை உணர்வை வித்​தி​யாச​மாக 
பாதிக்​கிறது என்ற கருத்​தின் அடிப்​படை​
யில் இந்த முதலீட்டு அணுகு​முறை கட்​
டமைக்​கப்​பட்​டுள்​ளது.

பெ ாருளா​தா​ரத்​ தின் ஓட்​டம் மற்​
றும் க�ொள்கை சமிக்​ஞைகளைக் கண்​
காணிப்​ப​தன் மூலம், முதலீட்​டாளர்​கள் 
பயனடையக்​கூடிய துறை​களை ந�ோக்​
கிச் சுழன்​று, பின்​தங்​கி​யிருக்​கும் வாய்ப்​
பு​களை மீண்​டும் கண்​டறிய​லாம்.

பரவலாக, ப�ொருளா​தார சுழற்​சிகள் 
கீழ்க்​கண்ட 4 கட்​டங்​களைக் கடந்து செல்​
கின்​றன.

மீட்​சி: ப�ொருளா​தா​ரம் சரிவுக்​குப் பிறகு  
மீட்​சி​யடை​யும்​போது வங்​கி, ரியல் எஸ்​
டேட் மற்​றும் மூலதனப் ப�ொருட்​கள் துறை​
கள் அதி​கம் பயனடைகின்​றன.

விரி​வாக்​கம்: வளர்ச்சி வலு​வடைந்​தால்  
நுகர்​வ�ோர் விருப்​புரிமை காரண​மாக வாக 
​னம், எரிசக்தி மற்​றும் உல�ோகங்​கள் துறை  
சிறப்​பாக செயல்​படும்.

மந்​தநிலை: தேவை குறை​யும்​ப�ோது 
நுகர்​வ�ோர் பிர​தான ப�ொருட்​கள், மருந்து 

மற்​றும் தகவல் த�ொழில்​நுட்​பம் ப�ோன்ற 
துறை​கள் நிலைத்​தன்​மையை வழங்​கு​
கின்​றன.

சரிவு: கூர்​மை​யான சரி​வின்​போது சுகா​
தா​ரம் மற்​றும் தரமான லார்​ஜ்கேப் பண்​
டு​கள் மீள்​தன்​மையை வழங்​கு​கின்​றன.

நிதி மேலா​ளர்​கள் பணவீக்​கம், வட்டி 
விகிதம், நிதிச் செலவு மற்​றும் மூலதனம் 
ப�ோன்ற சிக்​னல்​களைக் கண்​காணிப்​ப​
தன் மூலம் ப�ொருளா​தார சுழற்​சிகளை 
அளவிடு​கிறார்​கள். உலகின் முக்​கிய 
ப�ொருளா​தா​ரங்​களில் வளர்ச்சி வாய்ப்​பு​
கள் மற்​றும் சீனா​வின் கடன் சுழற்சி உள்​
ளிட்ட உலகளா​விய ப�ோக்​கு​களை​யும் 
அவர்​கள் கண்​காணிக்​கிறார்​கள்.

வலு​வான கடன் தேவை மற்​றும் அதிக 
விருப்ப செல​வினம் ப�ொது​வாக விரி​
வாக்​கத்​தைக் குறிக்​கின்​றன. அதே​நேரம் 
அதிக பணவீக்​கம் மற்​றும் பலவீன​மான 
முதலீடு​கள் பெரும்​பாலும் நெருங்கி 
வரும் மந்​தநிலை​யைக் காட்​டு​கின்​றன.

வணிக சுழற்சி நிதி​கள் ஒப்​பீட்​டள​
வில் அதிக ஆபத்து மற்​றும் ஏற்ற இறக்க 
செயல்​திறன்​களைக் கையாளக்​கூடிய 
மூன்று முதல் ஐந்து ஆண்டு எல்​லை​
யுடன் கூடிய முதலீட்​டாளர்​களுக்கு ஏற்​
றது. இந்த நிதி​கள் சந்தை சுழற்​சிகளில் 
அபா ​யங்​களை  நிர்​வகிக்​கும். அதே 
வேளை​யில் அதிக வரு​மானத்​தைத் 
த�ொடர ஒழுக்​க​மான வழியை இது வழங்​
கு​கிறது.

சந்தை சுழற்​சிகளைக் கண்​காணிப்​பது 
சிக்​கலான செயல் என்​ப​தால், முதலீட்​
டாளர்​கள் ஐசிஐசிஐ புருடென்​ஷியல் 
பிசினஸ் ஃபண்ட் ப�ோன்ற த�ொழில்​முறை​
யாக நிர்​வகிக்​கப்​படும் வணி​கச் சுழற்சி 
மியூச்​சுவல் பண்​டு​களைத் தேர்வு செய்​
ய​லாம்.

நவம்​பர் 28, 2025 நில​வரப்​படி, இந்த 
பண்​டின் 3 ஆண்டு கூட்டு வரு​டாந்​திர 
சராசரி வளர்ச்சி (சிஏஜிஆர்) 21.66% ஆக 
உள்​ளது.

கட்​டுரை​யில் தெரிவிக்​கப்​பட்​டுள்ள  
கருத்​துகள்​/பரிந்​துரைகள்​  

இந்​த பிராண்​டின்​ முழு ப�ொறுப்​பாகும்​.

வணிக சுழற்சி 
அடிப்படையிலான முதலீ டு

2026-ல் ஜிடிபி  
கணக்கீட்டில்  மாற்றம்

பங்குச் சந்தை முதலீட்டில் 
பெண்கள் பங்கு 25% அதிகரிப்பு

இந்திய பங்குச் சந்தையில் பெண் முதலீட்டாளர்களின் 
எண்ணிக்கை 3 க�ோடியாக அதிகரித்துள்ளதாக தேசிய பங்குச் 
சந்தையின் (என்எஸ்இ) தலைமைச் செயல் அதிகாரி ஆஷிஷ் 

சவுகான் சமீபத்தில் தெரிவித்துள்ளார். இதில் கடந்த 10 ஆண்டில் 
ஆண்டுக்கு சராசரியாக 25% அதிகரித்துள்ளதாக (2.5 க�ோடி) அவர் 
தெரிவித்துள்ளார். 

"நாட்டில் உள்ள 99.85% அஞ்சல் குறியீட்டெண் (பின்கோடு) 
வட்டத்தில் வசிப்பவர்கள் பங்குச் சந்தையில் முதலீடு செய்துள்ளனர். 
இந்த எண்ணிக்கை 12.2 க�ோடியாக அதிகரித்துள்ளது. இதில் 4-ல் 
ஒருவர் பெண் ஆவர். மேலும் நாட்டில் உள்ள ம�ொத்த ஜன் தன் வங்கிக் 
கணக்குகளில் 56% பெண்கள் பெயரில் த�ொடங்கப்பட்டுள்ளன. 
பணிபுரியும் பெண்களின் எண்ணிக்கை அதிகரித்து வருவதே 
இதற்குக் காரணம். கடந்த 2018 நிதியாண்டில் 23% ஆக இருந்த பெண் 
ஊழியர்கள் பங்கு, 2024 நிதியாண்டில் 42% ஆக அதிகரித்துள்ளது" 
என சவுகான் தெரிவித்தார்.

கார்ப்பரேட் நிறுவனங்களை நிர்வகிப்பதிலும் பெண்களின் 
பங்கு அதிகரித்து வருகிறது. பங்குச் சந்தையில் பட்டியலிடப்பட்ட 
கார்ப்பரேட் நிறுவன இயக்குநர் வாரிய உறுப்பினர்களில் 5-ல் ஒருவர் 
பெண் ஆக உள்ளார். பெண் த�ொழில் முனைவ�ோர் எண்ணிக்கையும் 
கணிசமாக அதிகரித்து வருகிறது. சுமார் 1.6 க�ோடி த�ொழில்களுக்கு 
பெண்கள் தலைமை வகிக்கின்றனர் என்றும் சவுகான் தெரிவித்தார்.

நவம்பரில்  
கார் விற்பனை 20% உயர்வு

வா கன விநிய�ோகஸ்தர்கள் சங்கக் கூட்டமைப்பு (எப்ஏடிஏ) 
கடந்த நவம்பர் மாத வாகன விற்பனை விவரங்களை 
வெளியிட்டுள்ளது. இதன்படி, இருசக்கர வாகன விற்பனை 

(25,46,184) கடந்த ஆண்டு நவம்பர் மாதத்துடன் ஒப்பிடும்போது 
3.1% குறைந்துள்ளது. 3 சக்கர வாகன விற்பனை (1,33,951) 23.67%, 
கார்கள் விற்பனை (3,94,152) 19.71%, டிராக்டர் விற்பனை (1,26,033) 
56.55%, வர்த்தக வாகன விற்பனை (94,935) 19.94% அதிகரித்துள்ளது. 
ஒட்டும�ொத்தமாக 33,00,832 வாகனங்கள் விற்பன செய்யப்பட்டுள்ளன. 
இது கடந்த நவம்பரைவிட 2.14% அதிகம்.
நவம்பரில் அதிகம் விற்பனையான முதல் 10 கார்கள்

யுடியூப் என்ற 
காமதேனு

வரும் 2026-ம் ஆண்டு 

பிப்ரவரி 27-ம் தேதி  

புதிய அடிப்படை  

ஆண்டின் (2022-23) 

அடிப்படையில் ஜிடிபி தரவு 

வெளியிடப்படும். 

முனைவர் டி.கே.ஜயராமன்
ஆசிய வளர்ச்சி வங்கியின்  
முன்னாள் ப�ொருளாதார நிபுணர் 
tkjayaraman@yahoo.com

டாடா 
நெக்சான் 22,434 
சுசூகி 
டிசயர் 21,082
சுசூகி 
ஸ்விப்ட் 19,733
டாடா 
பஞ்ச் 18,753
ஹுண்டாய் 
கிரெட்டா 17,344

மஹிந்திரா 
ஸ்கார்பிய�ோ 15,616
சுசூகி 
ப்ராக்ஸ் 15,058
சுசூகி 
வேகன் ஆர் 14,619
சுசூகி 
பிரெஸ்ஸா 13,947

சுசூகி 
எர்டிகா 16,197
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